Bésta pasen anviands linge
och gor gott hela vagen

Det ar drygt ett ar sedan den omdiskuterade plastpaseskatten inférdes. Fortfarande ar oenigheten stor kring
dess miljovarde. Sakert ar att den andrat invanda beteenden i en takt som annars knappast hade varit majlig.

a ett generellt plan kan vi

konstatera att plast bidrar

till nedskrapning, och for

att komma &t problemet

behover vi anvdnda det vi

har lingre och fler génger.
Nar det géller barkassar star valet inte
bara mellan en- eller flergdngskassar, utan
dessutom mellan alla de olika typer av
flergangskassar som finns pa marknaden.
Sa vad dr egentligen en bra kasse?

Jan Hedenborn, VD och édgare av AD
company i Jonkoping har haft all anled-
ning att sdtta sig in i barkassefragan, bade
fore och efter plastpaseskattens inférande.
Flergangskassar har funnits i AD compa-
nys sortiment lange och efterfragan har
oOkat stadigt de senaste aren. Som profil-
foretag verkar AD company i en bransch
med prispressade produkter, ofta tillver-
kade under tveksamma férhallanden. Det
ar ndgot som AD company linge jobbat
for att motverka.

-For oss dr det otroligt viktigt att ta
ansvar i de hdr fragorna, sager Jan He-
denborn. Som kund till AD company ska
man kunna kidnna sig trygg med att allt
har gatt ritt till. Darfor har vi genom aren
arbetat fram ett gediget CSR-arbete som
har sin grund i bland annat FN:s mansk-
liga rattigheter. Vi jobbar bara med nog-
grant godkdnda fabriker, som kontrolleras
systematiskt genom sévil interna som
tredjepartsinspektioner.

Nir efterfragan pa flergidngsbéarkassar
skot 1 hojden for ett ar sedan valde AD
company att halla fast vid sin roll som

Jan Hedenborn, VD

den palitliga leverantéren och samar-
betspartnern. Idag 4r man en av Sveri-
ges framsta, och Jan Hedenborn sitter
med i den nationella Biarkassegruppen.
De har bland annat latit RISE (Research
Institutes of Sweden) ta fram en kravspe-
cifikation for att certifiera barkassar for
flergangsanvianding. For att certifiera en
barkasse som flergdngskasse stélls har-
da krav pé bartalighet, sommars styrka,
tryckets hallfasthet samt skydd mot vita.
AD company ér det foretag i Sverige som
idag har flest certifierade kassar.

—-AD companys satt att vara innovativa
dr att ligga i framkant nér det kommer till
de fragor vi brinner for, betonar Jan. Att
vara bést pa barkassar innebar for oss att
vara de som har bést koll pa under vilka
omstindigheter vara kassar ar tillverkade.
AD company har kassar i savil atervun-

nen polyester som av atervunna PET-flas-
kor, i PP-woven (samma material som
IKEAs klassiska kasse) och i atervunnen
ekologisk bomull. Atervunnet ar ett vik-
tigt hallbarhetskriterium, men det dr inte
okomplicerat. For konsumenten &r det
ndstan omdjligt att veta i vilken utstrack-
ning dtervunna material har anvints i en
produkt, eller hur processen har gétt till.

-Vi gor allt som star i var makt for att
styrka och bevisa att vara material verkli-
gen dr atervunna - och att atervinningen
gjorts pa ett schysst sétt. Det dr ganska
bokigt ibland, men vi tror att det dr enda
vigen framat, sdger Jan. Han fortsétter:

-Vi behover alla minska var miljopa-
verkan, och rétt gjort tror vi att vart satt
att arbeta dven kan bidra till hallbarhet
pa fler séitt. Genom att krdva rétt loner,

battre arbetsforhallanden och mindre
gifter i tillverkningsprocesserna kan vi
vara med och bidra till att manniskor
far det battre.

Den téliga barkassen i bevisat atervunnet
material, tillverkad pé en godkand fabrik
ar Jan Hedenborns bésta tips. Sa lingt
kan han och AD company ta ansvar for
att kassen ar héllbar. Sedan dr det upp
till var och en att se till att den verkligen
anvinds - det ar ju faktiskt forst da den
blir en flergangskasse.

COMPANY



